KIRKKONUMMI
KYRKSLATT

V1.0 26.11.2024

St W PN o it R v , WY
ﬁf" F e by i ; ¥ \i A L
o ” A - ..\ 5 i
,jif"‘ \ WA i g -('}.'"“”‘.“.. 11 "\‘fs _4 htﬂ ; .‘_«.\ ] u.,‘“;.,\ \\.,. gt ‘ \f\\ : "-‘\ R .
Y - - ARERANE ) & LTE NN »-Mma.*w WL ,‘. 3 &
4 'W- : v vird a
. ‘l . -



BRANDIKIRJA

SISALTO

Johdanto

1.1.

Prosessi

Asemointi

Narratiivi

Graafinen ohjeisto

4.1.

4.2.
4.3.
4.4,
4.5.
4.0.

Logo ja tunnus
Kunnan varit
Typografia
lkonografia
Graafiset elementit
Valokuvat

Brandin jalkautus

5.

5.2.
5.3.
5.4.
5.9.

Mielikuva

Taktinen

Informatiivinen

Alabrandit

Esimerkkeja jalkautuksista

03

04
05
09
12

20
22

23
24
25
26
27
28

SISALTO




I

koollekutsujana ja

inspiraationa ymparilleen rakentuvalle yhteisolle.

I

JOHDANTO

1
jotka erottuvat, resonoivat ja

rakentavat jarjestelmallisesti laadukasta mielikuvaa omissa

I

yhteison kanssa. Brandin esille nostamat teemat,

tarinat ja visuaaliset elementit on johdettu niista palasista, jotka

- edustaen lupausta ainutlaatuisesta elamantyylista,
asukkaiden mielesta kuvastavat omaa kotikuntaa tarkeimmalla

tullessaan uudet vaatimukset myos kuntien brandeille: jatkossa
Tama brandityd on nojannut tiiviiseen yhteiskehittamiseen
tavalla. Tyossa on huomioitu tarkasti myos kunnan strategiset
painopisteet ja vahva halu katsoa eteenpain: brandin tuleekin

toimia tehokkaana tyokaluna tulevien vuosien tavoitetilan ja

jota kunta teoillaan ja vetovoimatekijoillaan mahdollistaa. Nain
kilpailuedun saavuttamisessa.

toimiessaan kunta kykenee viestimaan tavalla, joka linkittyy

kohdeyleisbissaan. Parhaimmillaan kunta voi toimia lifestyle-
suoraan aitoon elamaan ja sen moniin mahdollisuuksiin.

yhteiskuntarakenteessamme pakottavat kunnat kirkastamaan
brandina

Kuntien rooli on murroksessa. Globaalit megatrendit
teknologisen kehityksen loikat ja muutokset omassa

omaa rooliaan muuttuvassa toimintakentassa. Murros tuo
Alati kilhtyvassa viestintakentassa ensivaikutelmalla on

yha suurempi merkitys. Kuntabrandit kilpailevat huomiosta
muidenkin, kuin toisten kuntien kanssa. Tama vaatii
kuntabrandeilta samantasoisia tyokaluja kuin kaupallisilla,
markkinointiin suuria summia satsaavilla brandeilla. Voittajia

kunta toimii yha useammin mahdollistajana

ovat ne kuntabrandit

Kirkkonummi-




BRANDIKIRJA 1.1. PROSESSTI

1.1. PROSESSI
Yhdessa rakennettu brandi

Uuden Kirkkonummi-brandin toteuttaminen on nojannut aktiiviseen dialogiin asukkaiden, henkiloston
ja projektiryhman kesken. Useat osallistamispisteet niin verkossa kuin kasvotusten tarjosivat
halukkaille laajan kosketuspinnan brandityon kehittamiseen. Osallistamisvaiheet suunniteltiin
kayttajaystavallisiksi niin, etta jokaisella oli mahdollisuus osallistua tyohon. Suunnittelutyota ohjasivat
osallistamisprosessin lisaksi uusi kuntastrategia, seka vahva nakemys kuntabrandien ja kunnan
tarkeimpien sidosryhmien tarpeista. Tavoitteena oli Ioytaa ratkaisu, joka tukee kuntastrategiaa,
toimii Kilpaillussa viestintaymparistossa, mutta tuntuu silti luontevalta ja juuri Kirkkonummen tarinaa
sanoittavalta kokonaisuudelta.
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2. ASEMOINTI

Rohkea

Pohjoismainen edellakavija

Vastuullinen Luonnollisesti
optimisti inspiroiva

Kirkkonummi erottuu muista kunnista vetovoimatekijoiden,
historian, eteenpain katsovan asenteen ja brandin asemoinnin
avulla. Nelja asemoinnin paateemaa auttavat luomaan
pesaeroa muihin Kilpaileviin kuntabrandeihin nahden.




2. ASEMOINTI

BRANDIKIRJA

Pohjoismainen

Uusi brandi asemoi Kirkkonummea yha vahvemmin osaksi
pohjoismaiden vetovoimatekijoita. Kansainvalisessa kontekstissa
Kirkkonummi nayttaytyy muihin suomalaisiin kuntiin verrattuna
skandinaavisena, ja kotimaisessa kontekstissa tasokkaan
pohjoismaisena. Estetiikka korostaa ajattomuudellaan puhdasta
luontoa, linjakkuutta ja suomalaista virtaviivaisuutta - samalla
luoden tilaa tarinankerronnalle.

Rohkea edellakavija

Brandikokonaisuuden ytimessa on kehitys: kunta katsoo
rohkeasti eteenpain eika pelkaa poiketa tutuilta poluilta
tilanteen niin vaatiessa. Moderni logotyyppi ja kunnianhimoinen
slogan tukevat kuvaa kunnasta, jossa innovatiivisuus ja

asenne rakentavat parempaa huomista. Arjessa tama nakyy
muunmuassa kunnianhimoisilla satsauksilla koulutukseen,
arkkitehtuuriin ja uusien asuintilojen kehittamiseen.
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Vastuullinen optimisti

Rikas historia, uniikit kylayhteisot, dramaattinen luonto ja
tarinamme osana Iltamerta tuovat mukanaan vastuuta. Uusi
Kirkkonummi-brandi ei pelkaa ottaa kantaa sosiaalisen ja
ekologisen vastuun teemoihin. Eteenpain katsova luonteemme
tarkoittaa kuitenkin ratkaisukeskeisyytta: tunnistamme
uhkakuvia, mutta etsimme mahdollisuuksia ja inspiroimme
positiiviseen muutokseen.

Luonnollisesti inspiroiva

Kirkkonummen monimuotoinen miljoo on toiminut inspiraation
lahteena kivikautisista seinamaalauksista tahan paivaan

asti. Brandikokonaisuus antaa tilaa inspiraation syttymiselle

ja rohkean monimuotoiselle ilmaisulle. Orgaaniset muodot

ja varisavyt tukevat Kirkkonummen asemaa yhtena
Etela-Suomen tarkeimmista luontokohteista ja samalla
muistuttavat kansainvalisessa kontekstissa pohjoismaiden
vetovoimatekijoista.

2. ASEMOINTI
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2.

Perinteinen

Leikkisa

Ylellinen

Reaktiivinen

Inhimillinen

Hauska

Nuorekas

Eksklusiivinen

Innovatiivinen

Tunnepitoinen

Brandipersoona

Moderni

Vakava

Edullinen

Pohdiskeleva

Tekninen

Ammattimainen

Kypsa

Inklusiivinen

Konservatiivinen

Rationaalinen

ASEMOINTI
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BRANDIKIRJA 5. NARRATIIVI

Aallonharjalla 700 vuotta

Jos haluaa ymmartaa tulevaisuutta, kannattaa perehtya
historiaan.

Kirkkonummen uusi slogan sitoo yhteen menneen ja tulevan,
perinteet ja innovaation, tavan ja tuntemattoman. Se on
lupaus asenteesta, jossa kehitys rakentuu rohkeiden eteenpain
katsovien paatosten varaan. Samalla slogan ohjaa meita
toimimaan: seisomaan sanojemme takana ja nayttamaan mallia
aikana, jolloin positiivisia esikuvia kaivataan enemman kuin
koskaan.
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Tervetuloa Kirkkonummelle - dynaamisen metropolialueen lantiselle laidalle. Paikkaan, jossa
meri kohtaa maan, maaseutu kaupungin ja perinteet tulevaisuuden. 700 vuoden ajan olemme
katsoneet rohkeasti eteenpain, silla meille kehitys ei ole pelkka vaihtoehto - se on yhteinen
valinta.

Kivikautisista kalliomaalauksista rikkaaseen teollisuushistoriaan ja palkitusta arkkitehtuurista
huomisen oppimisymparistoihin - emme ole pelanneet kulkea omaa polkuamme.
Vivahteikas historiamme on tehnyt meista sitkeita ja kekseliaita. Siksi Kirkkonummi on uusien
ideoiden ja innovaatioiden synnyinkoti myos tulevaisuudessa.

Kylillamme kaikuu elama. Kymmenet tuhannet tarinat ja ikimuistoiset kohtaamiset. Hetket, jotka
jattavat jaljen. Ystavyydet, jotka kantavat sukupolvelta toiselle. Henkemme nakyy parhaiten
tavallisissa arjen kohtaamisissa ja mahdollisuudessa antaa jokaisen kirjoittaa omaa tarinaansa.

Kaksikielisyys ja kansainvalisyys ovat voimavarojamme, ja moninaisuus yksi rikkauksistamme.
Kuljemme yhdessa, silla siten olemme vahvempia.

Kun haly vaimenee, nakee eteensa entista kirkkaammin. Ainutlaatuinen luontomme pitaa meidat
tasapainossa, jotta voimme taas muuttaa maailmaa. Silla kehitys on ollut tarinaamme jo 700
vuoden ajan.

5. NARRATIIVI




B i i

LTI

e

:_:5
i - -

z:::::z,....:...a_._.,u _.:._._._.#353




BRANDIKIRJA

4.1. LOGO JA TUNNUS

4.1. LOGO JA TUNNUS

Symboli, joka sitoo yhteen
uuden ja vanhan

Majakka on symboloinut Kirkkonummen kunnan viestintaa
vuosien ajan. Uudistetussa brandikokonaisuudessa se kantaa
edelleen tarkeaa roolia valaisten tieta ja toimien kiintopisteena
uuteen aikaan siirryttaessa. Uniikin, K-kirjaimen muotoisen
symbolin kautta majakka saa kunnan viestinnassa uuden
merkityksen.

Omaleimainen, omistettava, moderni ja orgaaninen - uusi
symboli kuvastaa Kirkkonummen brandipersoonan tarkeimpia
ominaisuuksia. Symboli on suunniteltu monimerkitykselliseksi ja
tarjoaakin katselijalle mahdollisuuden tulkita sita omalla tavallaan:
orgaaniset muodot tuovat pehmentavat symbolin vaikutelmaa
ja muistuttavat luonnosta Ioytyvista elementeista, majakan valo
taas viestii toivosta, turvasta ja maaratietoisesta toiminnasta
modernina suunnannayttajana.
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4.1. LOGO JA TUNNUS

Logon eri versiot ja kaytto

. | DRIRKKONUMMI
RIRKONGMME KYF\’KS LATT

KK ___________________________ K Koo K

Kirkkonummen logosta on 2 versiota — pysty ja vaaka. K-symbolia voi kayttaa myos irrallaan tekstilogosta. Logon suoja-alue maarittyy
K-Kkirjaimen korkeuden mukaan. Suoja-alueelle ei saa sijoittaa graafisia elementteja, tekstia, tai muita elementteja.
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4.1. LOGO JA TUNNUS

Logon kayton rajoitukset

KIRKKONUMMI KIRKKONUMMI Kirkkonummi
KYRKSLATT KYRKSLATT K .
yrkslatt
Symbolissa tulee kayttaa vain brandivareja. Logon mittasuhteita Logon typografiaa ei
Symbolin on oltava yksivarinen. el saa muuttaa. saa muuttaa.

KYRKSLATT

KIRKKONUMMI

Logo tulee asetella aina suoraan - Logon asettelua el Logon ja taustan valilla on
kaantaminen ei ole sallittua. saa muutaa. oltava riittava kontrasti.




PAASAVYT

LISASAVYT

BRANDIKIRJA 4.2. KUNNAN VARIT

HIEKKA
#1f5da6 #fffbe8 o
R:31 G:93 B:166 R:255 G:251 B:232 4.2. KUNNAN VARIT
C:100 M:60 Y:0 K:0 C:0 M:1 Y13 K:0
Inspiraatio luonnosta ja
Ikonisista kohteista
YHTEISO SAMMAL
#bebe24 #20bea #d3de93 Brandivarit ovat yhdistelma pohjoismaista tunnelmaa,
R190 G:110 B:36 R:242 G:219 B:232 R:21 G:222 B:147 . cee oo coe o .

C:15 M:65 Y:100 K:0 C:0 M:20 Y:0 K:0 C:25 M:0 Y:55 K:0 luonnossa eslintyvia savyja ja Kirkkonummelle
tunnuksenomaisia elementteja. Ne muistuttavat meita
kotoisasta miljoosta, vivahteikkaasta historiastamme ja kutsuvat
puoleensa kirkkonummelaisen elamantyylin pariin.

KALLBADAN PELTO . . . L
Moderni, mutta seesteinen ilmaisu tukee brandin asemointia
#22273f #c40046 #f9e06¢c . . .
R:34 G:39 B:63 R:196 G:0 B:70 R:249 G:224 B:108 laadukkaana, PohJo|sma|sena kohteena.
C:100 M:90 Y:45 K:50 C:0 M:100 Y:60 K:0 C:0 M:10 Y:70 K:0

MUSTE

#000000
R:0 G:0 B:O
C:0 M:0 Y:0 K100

HARMAAKIVI RONNSKAR
#256538 #bebBb2 L
R:37 G:101 B:56 R:190 G:182 B:1/8 C:0 M:0 Y:0 K:0
C:100 M:28 Y100 K:27 C:25 M:25 Y:25 K:5
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4.2. KUNNAN VARIT

4.2. KUNNAN VARIT
Variparit

Kirkkonummen kunnan paavarit ovat “meri” ja “hiekka". Nailla
paavareilla luodaan raamit viestinnan kattotason toteutukselle: kunnan
paaasialliset ulostulot branditasolla ja edustuksellisissa kohtaamisissa
nojautuvat naihin savyihin. Laajemmissa viestintakokonaisuuksissa
paavareja on mahdollista yhdistaa apuvareihin - talloin kokonaisuus pysyy
selkeana, mutta silti monipuolisena ja dynaamisena.

Taktisen tason viestinnassa varipareja on mahdollista hyodyntaa
dynaamisesti: sesonki, teema ja kohderyhma huomioiden ilmaisu laajenee
paavarien ulkopuolelle. Tama mahdollistaa muunmuassa huomiota
herattavien koroste-elementtien kayton: esimerkiksi tonttikampanjassa
korostevareja voidaan kayttaa rajatun saatavuuden tai kampanjahinnan
ilmaisemiseksi.

Tiedotetasolla valmiit variparit mahdollistavat eri teemojen ja tunnetilojen
ilmaisun samoin, kuin taktisen tason viestinnassa. Varien kayton on
kuitenkin oltava tarkoituksenmukaista: valmiista variyhdistelmista tulisi
ottaa kayttoon kyseista julkaisua parhaiten tukeva kokonaisuus.
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4.3. TYPOGRAFIA
Moderni ja skandinaavinen

Otsikkofontti Lexend Exa Bold on suunniteltu moderniin typografiatutkimukseen perustuen erityisen
lahestyttavaksi ja helposti saavutettavaksi. Nykyaikainen ilmaisu tukee laadukkaan ja dynaamisen
brandimielikuvan syntymista. Valikoiduille fonteille on my0os valittu Office fontit, jotka lIoytyvat jokaiselta
tietokoneelta.

OTSIKKO LEIPATEKSTI

Lexend Exa Inter Tight
(“earan ronres ) (“aran ronres )

Office fontit
OTSIKKO LEIPATEKSTI

Century Gothic Arial



https://fonts.google.com/specimen/Lexend+Exahttps://fonts.google.com/specimen/Lexend+Exa
https://fonts.google.com/specimen/Inter+Tight
https://fonts.google.com/specimen/Lexend+Exa
https://fonts.google.com/specimen/Inter+Tight
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4.4. IKONOGRAFIA

Ikonit tukemassa
Kirkkonummen viestintaa

Brandikokonaisuutta taydentavat ikonit toimivat kunnan
viestinnassa ilmaisua laajentavina elementteina. lkoneita
kaytetaan tilanteissa, joissa sisallon ilmaisun tueksi tarvitaan
napakkaa kuvituksellista elementtia. Ikonit yhdistavat kunnan
brandisymboliikkaa ja funktiota - tarjoten kunnalle selkean

ja omaleimaisen tavan viestin havainnollistamiseksi. Naita
kayttotarkoituksia ovat esimerkiksi verkkosivusto, sosiaalisen
median tiedotteet, esitysmateriaalit ja infonaytot.

4

.4. IKONOGRAFIA

Yhteisollinen ja elava:

Yhteiso, luonto, yhteistyd, yhdessa, osallisuus, tapahtumat

@% o

Ruori Solmu

Kasvava ja kestava:

Kasvu, asuminen, elinvoima, kestavyys, vastuullisuus, hyvinvointi, likkuminen

NY

Valokeila Luonto

Osaava ja oppiva:

Oppiminen, osaaminen, moninaisuus, yhdenvertaisuus, uudistuminen, rohkeus

Kalliomaalaus Ankkuri
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4.5.

4.5. GRAAFISET ELEMENTIT

Valokeila nostaa esille
tarkeimman

Valokeila-muoto selkeyttaa kunnan taktisen- ja tiedottavan
tason viestintaa luomalla selkean rakenteen viestintamateriaalien
tueksi. Valokeila ohjaa lukijan katsetta ja nostaa esille
viestintaaineiston merkittavimman asiasisallon. Muotoa on
mahdollista kayttaa myos valokuvien upotuspintana esimerkiksi
esitysmateriaaleissa.

Valokeilaa el tule kayttaa mielikuvatason viestinnassa - se toimii
parhaiten struktuuria vaativissa viestintaaineistoissa, kuten
lmoituksissa ja asiakirja- ja esityspohjissa.

GRAAFISET ELEMENTIT

== KIRKKONUMMI
KYRKSLATT

AALLONHARJALLA
700 VUOTTA

kirkkonummi.fi

AALLONHARJALLA
700 VUOTTA
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4.5. GRAAFISET ELEMENTIT
Valokeilan kaytto kuvituksissa

Valokeilaa on mahdollista kayttaa myos kuvituskaytossa silloin, kun kayttotarkoitus ei tue valokuva-
aineiston kayttoa. Kuvituskaytossa on kuitenkin huolehdittava siita, etta kuviot ja varit tukevat
brandikirjassa maariteltya asemointia.
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4.6. VALOKUVAT

4.6. VALOKUVAT

Valokuvat - branditaso

Valokuvat toimivat tarkeana osana kunnan
mielikuvatason viestinnassa. Lifestyle -tyyliin nojaava
tunnelma erottaa meidat muista kuntaviestijoista ja
tukee laadukkaan mielikuvan syntymista. Valokuvat
kertovat tarinaa hetkista, tunteista ja kohtaamisista -
kaikki osana kirkkonummelaista elamantyylia.

Brandikokonaisuudelle leimallinen kuvatyyli on
suunniteltu yhdistamaan kunnan vetovoimatekijat ja
niissa koettavat hetket vahvemmin osaksi toisiaan:
pelkkien luonto- ja kohdekuvien sijaan kerromme
tarinaamme ihmisten ja tunnetilojen kautta.
Parhaassa tapauksessa tunne on aistittavissa
valokuvan keinoin: aamu-usva meren rannalla,
lammittava aurinko Hvittraskin laiturilla, metsan tuoksu
polun aarella tuodaan kaikki koettaviksi kuvallisen
ilImaisun avulla.




BRANDIKIRJA




BRANDIKIRJA

AALLONHARJALLA

700 VUOTTA

5.1. MIELIKUVA

.

S

KIRKKONUMMI
KYRKSLATT

5.1. MIELIKUVA

Brandiviestinta

Branditason viestintaaineistoissa vahemman on enemman.
Pelkistetty, skandinaavinen ilmaisu antaa tilaa mielikuvien
syntymiselle - ja kertoo tarinaa vahvan valokuvaestetiikan
kautta. Paaosassa on elamantapa, jonka Kirkkonummi monien
vahvuuksiensa kautta mahdollistaa. Branditason viestinnassa
valtetaan pelkkaa miljookuvaa: osana aineistoa on aina
vuorovaikutus - ihminen kokemassa Kirkkonummen parhaita
puolia.
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LOREM IPSUM DOLOR

Lorem ipsum
dolor sit
amet.

kirkkonummi.fi

5.2. TAKTINEN

B

NUMMI l

B W KYRKSLATT

Lorem ipsum dolor

sit amet. Lorem Ipsum.

kirkkonummi.fi

5.2. TAKTINEN

Lehtimainokset ja
kampanjat

Taktisen tason viestinnan tavoitteena on ohjata viestin
vastaanottaja toiminnan pariin. Valokeila-kuvion kaytto antaa
mahdollisuuden tehokkaiden toimintakehotteiden esiin
nostamiseksi.
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& 1054 v

Instagrom

Q

! Kirkkenummi

| @ Kirkkonummi Kyrkslatt

LOREM IPSUM

Kunnanhallituksen
kokous

uy
A

O Qv

@23 Liked by max78rt and others
Lorem ipsum dolor sit amet.

View all comments

i Q

{ dnstagram

Q

Kirkkonummi

@ Kirkkonummi Kyrkslatt

Lorem ipsum
dolor sit amet

o Qv

@23 Liked by max78rt and others

Lorem ipsum dolor sit amet.
View all comments

la < 5 @

5.3. INFORMATIIVINEN

5.3. INFORMATIIVINEN

Sosiaalinen media ja
uutiskirjeet

Tiedotuksellisessa viestinnassa selkeys on avainasemassa:
valokuvapintojen sijaan aineistoa elavoittavat brandivarit ja
valokeilamuodon mahdollistama muotokieli. Tavoitteena on

ymmarrettava kokonaisuus, jossa viesti valittyy selkealla tavalla
vastaanottajalle.
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|4

KIRKKONUMMEN
VESI

KIRKKONUMMEN
VUOKRA-ASUNNOT

5.4. ALABRANDIT

5.4. ALABRANDIT

Alabrandien
visuaalinen ilme

Brandielementit muodostavat rungon kunnan alabrandien
visuaalisille tunnuksille. K-symboli on muokattavissa
seka Kirkkonummen Veden, etta Kirkkonummen
Vuokra-asuntojen tunnukseksi - luoden nain selkean
brandikokonaisuuden osana kunnan viestintaa.
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