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VARUMARKESHANDBOKEN 1.1. PROCESSEN

1.1. PROCESSEN
Ett varumarke byggt tillsammans

Genomforandet av Kyrkslatts nya varumarke har stott sig pa en aktiv dialog mellan invanarna,
personalen och projektgruppen. De manga stallena for deltagande savél pa natet som ansikte mot
ansikte erbjod de viliga en omfattande kontaktyta for utveckling av varumarkesarbetet. Faserna i
delaktiggorandet designades anvandarvanliga sa att var och en hade en mgjlighet att delta i arbetet.
Planeringsarbetet styrdes forutom av delaktighetsprocessen ocksa av kommunstrategin och en stark
syn pa kommunvarumarkenas och kommunens viktigaste intressentgruppers behov. Malet var att hitta
en losning som stoder kommunstrategin och fungerar i en konkurrensutsatt kommunikationsmiljo men
som anda kanns naturlig och just som en helhet som sétter historien om Kyrkslatt i ord.
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2. POSITIONERINGEN

En modig
foregangare

En ansvarsfull Naturligt
optimist iInspirerande

Kyrkslatt sarskiljer sig fran andra kommuner med hjalp av
attraktionsfaktorer, historia, en framatblickande attityd och
varumarkespositionering. De fyra huvudtemana i positionering
bidrar till att skapa en tydlig skillnad jamfort med andra
konkurrerande kommunvarumarken.
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) ) (X ) (o]
Nordiskt En modig foregdngare
Det nya varumarket positionerar Kyrkslatt allt starkare som en del Karnan i varumarkeshelheten ar utveckling: kommunen blickar
av de nordiska attraktionsfaktorerna. | en internationell kontext modigt framat och ar inte radd for att vid behov avvika fran de
ar Kyrkslatt uppenbarligen skandinaviskt jamfort med andra bekanta stigarna. Den moderna logotypen och den ambitiosa
finlandska kommuner, och i en inhemsk kontext hogklassigt sloganen stoder bilden av en kommun dar innovation och attityd
nordiskt. Estetiken framhaver med sin tidloshet den rena naturen, bygger en battre morgondag. | vardagen syns detta bland annat
elegansen och den finlandska stromlinjeformen — och skapar i ambitidsa satsningar pa utbildning, arkitektur och utveckling av
samtidigt utrymme for berattande. nya bostadsutrymmen.
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En ansvarsfull optimist Naturligt inspirerande

Den rika historien, de unika bygemenskaperna, den dramatiska Kyrkslatts mangsidiga miljo har varit en inspirationskalla fran
naturen och berattelsen om oss som en del av Ostersjon for med stenalderns vaggmalningar till idag. Varuméarkeshelheten ger
sig ansvar. Kyrkslatts nya varumarke ar fruktar inte att ta stallning utrymme for inspiration och djarvt mangsidigt uttryck. De

till temana socialt och ekologiskt ansvar. Var framatblickande organiska formerna och fargtonerna stoder Kyrkslatts stallining
karaktar innebar anda 16sningsfokus: vi identifierar hotbilder, men som ett av de viktigaste naturobjekten i sodra Finland och
soker mojligheter och inspirerar till positiv forandring. paminner samtidigt om de nordiska attraktionsfaktorerna i en

internationell kontext.
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Varumarkespersonlighet

Traditionell —’— Modern

Lekfull Allvarlig
Lyxig Formanlig
Reaktiv Fundersam
Mansklig Teknisk
Rolig Professionell
Ungdomlig Mogen
Exklusiv —‘— Inklusiv
Innovativ Konservativ
Emotionell Rationell
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VARUMARKESHANDBOKEN 5. NARRATIVET

700 ar pa vagtoppen

Om man vill forsta framtiden bor man studera historien.

Kyrkslatts nya slogan binder samman det forflutna och det
kommande, traditioner och innovationer, seder och det
okanda. Det ar ett |0fte om en attityd dar utvecklingen bygger
pa modiga framatblickande beslut. Samtidigt manar sloganen
oss att agera: att sta for vara ord och forega med exempel i en
period dar vi mer an nagonsin behdver positiva forebilder.
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Valkommen till Kyrkslatt — det dynamiska metropolomradets vastra kant. Till en plats dar
havet méter land, landsbygden staden och traditionerna framtiden. | 700 ar har vi modigt blickat
framat. For oss &r utveckling ndmligen inte bara ett alternativ — det &r ett gemensamt val.

Fran stenalderns klippmalningar till den rika industrihistorien och fran belonad arkitektur till
morgondagens larmiljder — vi har inte varit rédda for att ga var egen vag.

Var nyansrika historia har gjort oss ihardiga och uppfinningsrika. Darfor ar Kyrkslatt dven i
framtiden ett fodelsehem for nya idéer och innovationer.

Livet genljuder i vara byar. Tiotusentals beréttelser och oforglomliga moten. Stunder som Iamnar
sina spar. Vanskaper som varar fran generation till generation. Var anda syns bast i vanliga
moten i vardagen och i mdjligheten att 1ata var och en skriva sin egen historia.

Tvasprakighet och internationalitet ar vara resurser, och mangfald ar en av vara rikedomar. Vi
vandrar tillsammans, for sa blir vi starkare.

Na&r bullret avtar har man annu klarare sikt framat. Var unika natur haller oss i balans sa att vi kan
forandra varlden igen. Utveckling har ju varit en del av var berattelse redan i 700 ar.

5.

NARRATIVET
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VARUMARKESHANDBOKEN 4.1. LOGOTYPEN OCH SYMBOLEN

4.1. LOGOTYPENOCH SYMBOLEN

En symbol som
sammanbinder nytt och
gammalt

Fyren har i manga ar symboliserat Kyrkslatts kommuns
kommunikation. | den fornyade varumarkeshelheten spelar
den fortfarande en viktig roll med att belysa vagen och

tjana som referenspunkt infor en ny tid. Genom den unika
K-formade symbolen far fyren en ny betydelse i kommunens
kommunikation.

Saregen, tillagnad, modern och organisk — den nya symbolen
avbildar Kyrkslatts varumarkespersonlighets viktigaste
egenskaper. Symbolen ar utformad att ha manga betydelser
och erbjuder betraktaren en mojlighet att tolka den pa sitt satt:
de organiska formerna ger symbolen ett mjukare intryck och
paminner om element i naturen, fyrens ljus signalerar i sin tur
hopp, trygghet och malmedveten verksamhet som modern
vagvisare.
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4.1. LOGOTYPEN OCH SYMBOLEN

Olika versioner och anvandning av logotypen

. | DRIRKKONUMMI
RIRKONGMME KYF\’KS LATT

KK ___________________________ K Koo K

Det finns 2 versioner av Kyrkslatts logotyp — lodrat och vagrat. K-symbolen kan ocksa anvandas separat fran textlogotypen.
Logotypens skyddsomrade bestdms enligt hojden pa bokstaven K. Pa skyddsomradet ar det inte tillatet att placera grafiska
element, text eller andra element.
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4.1. LOGOTYPENOCH SYMBOLEN

Begransningar av anvandningen av logotypen

KIRKKONUMMI KIRKKONUMMI Kirkkonummi
KYRKSLATT KYRKSLATT > onu
yrkslatt
Symbolen far bara anvandas Logotypens proportioner Logotypens typografi
| varumarkesfarger. Symbolen far inte andras. far inte andras.

ska vara enfargad.

KIRKKONUMMI
KYRKSLATT

Logotypen ska alltid placeras rak — Logotypens layout far Kontrasten mellan logotypen och
det &r inte tillatet att vanda pa den. inte andras. bakgrunden ska vara tillrdckligt stor.




PRIMARA

VARUMARKESHANDBOKEN 4.2. KOMMUNENS FARGER

YTTERLIGARE

SAND
#1f5da6 #fffbe8 .

o S B 4.2. KOMMUNENS FARGER
Inspiration fran naturen
och ikoniska objekt

GEMENSKAP MOSSA

Hbebe24
R:190 G:110 B:36
C:15 M:65 Y100 K:0

#22273f
R:34 G:39 B:63
C:100 M:90 Y:45 K:50

#256538
R:37 G:101 B:56
C:100 M:28 Y100 K:27

#f2dbea
R:242 G:219 B:232
C:0 M:20 Y:0 K:0

KALLBADAN

#c40046
R:196 G:0 B:70
C:0 M:100 Y:60 K:0

GRA STEN

H#Hbebb6b?2
R:190 G:182 B:178
C:25 M:25 Y:25 K:5

#d3de93
R:211 G:222 B:147
C:25 M:0 Y:55 K:0

AKER

#f9e06¢c
R:249 G:224 B:108
C:0 M:10 Y:70 K:0

BLACK

#000000
R:0 G:0 B:O
C:0 M:0 Y:0 K100

RONNSKAR

HTfFFff
R:255 G:255 B:255
C:0 M:0 Y:0 K:0

Varumarkesfargerna ar en kombination av nordisk stamning,
fargnyanser i haturen och element som ar kannetecknande
for Kyrkslatt. De paminner oss om var hemtrevliga miljo, var
nyansrika historia och attraherar till en Kyrkslattslivsstil.

Det moderna men klara uttrycket stoder varumarkets
positionering som ett hogklassigt, nordiskt objekt.
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4.2. KOMMUNENS FARGER

4.2. KOMMUNENS FARGER

Fargpar

Kyrkslatts kommuns huvudfarger ar "hav"” och "sand". Med dessa
huvudfarger skapas ramarna for den dvergripande kommunikationen:
kommunens huvudsakliga utlatanden pa varumarkesniva och i
representativa moten med andra stoder sig pa dessa. | mer omfattande
kommunikationshelheter ar det majligt att kombinera huvudfargerna med
hjalpfarger — da forblir helheten tydlig men anda mangsidig och dynamisk.

| kommunikation pa taktisk niva ar det mojligt att utnyttja fargpar
dynamiskt: med beaktande av sdsongen, temat och malgruppen

utvidgas uttrycket utanfor huvudfargerna. Detta mojliggor bland annat
anvandning av accentelement som vacker uppmarksamhet: till exempel i
en tomtkampanj kan man anvanda accentfarger for att uttrycka begransat
utbud eller kampanijpris.

Pa meddelandeniva majliggor fargparen uttryck av olika teman och
kanslotillstand, liksom dven kommunikation pa taktisk niva. Fargerna ska
dock anvandas dndamalsenligt: av de fardiga fargkombinationerna bor
man anvanda den helhet som bast stoder publikationen i fraga.




VARUMARKESHANDBOKEN 4.3. TYPOGRAFIN

4.3. TYPOGRAFIN
Modern och skandinavisk

Rubrikfonten Lexend Exa Bold baserar sig pa modern typografiforskning och &r designad att
vara sarskilt [attillganglig. Det moderna uttrycket bidrar till att skapa en hogklassig och dynamisk
varumarkesimage. For utvalda fonter har man ocksa valt Office-fonter som finns pa varje dator.

RUBRIK BRODTEXT

Lexend Exa Inter Tight
(“cxoon nes ranr) (“xoon nen ronn )

Office-fonter

RUBRIK BRODTEXT

Century Gothic Arial



https://fonts.google.com/specimen/Lexend+Exahttps://fonts.google.com/specimen/Lexend+Exa
https://fonts.google.com/specimen/Inter+Tight
https://fonts.google.com/specimen/Lexend+Exa
https://fonts.google.com/specimen/Inter+Tight
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4.4. IKONOGRAFIN

Ikonerna stoder Kyrkslatts
kommunikation

lkonerna som kompletterar varumarkeshelheten tjanar som
element som utvidgar uttrycket i kommunens kommunikation.
Man anvander ikoner nar man behover ett koncist illustrativt
element som stod for framstalining av innehallet. Ikonerna
forenar kommunens varumarkessymbolik och funktion —och
erbjuder kommunen ett tydligt och sarpraglat satt att illustrera
budskapet. Exempel pa anvandningsandamal &r webbplatsen,
meddelanden pa sociala medier, presentationsmaterial och
infoskarmar.

4

. 4.

IKONOGRAFIN
Gemenskapligt och levande:
Gemenskap, natur, samarbete, tillsammans, delaktighet, evenemang

4
=2
P
Roder Knut
Vaxande och hallbart:
Tillvaxt, boende, livskraft, hallbarhet, ansvarsfullhet, valfard, motion
Stralkastare Natur
Kunnigt och larande:
Larande, kunnande, mangfald, jamlikhet, fornyelse, mod
Klippmalning Ankare
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4.5. DE GRAFISKA ELEMENTEN

Stralkastaren framhaver N ey
det viktigaste 700 AR PA

VAGTOPPEN
kyrkslatt.fi

Stralkastarfiguren fortydligar kommunens kommunikation pa
taktisk och informerande niva genom att skapa en klar struktur
som stod for kommunikationsmaterialen. Stralkastaren riktar
lasarens blick och framhaver det viktigaste sakinnehallet i
kommunikationsmaterialet. Formen kan ocksa anvandas for
inbaddning av foton till exempel i presentationsmaterial.

AALLONHARJALLA
700 VUOTTA

Stralkastaren ska inte anvandas for kommunikation pa
imageniva — den fungerar bast i kommunikationsmaterial som
kraver struktur, sa som i meddelanden och dokument- och
presentationsmallar.
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4.5. DE GRAFISKA ELEMENTEN
Anvandning av stralkastaren i illustrationer

Stralkastaren kan dven anvandas i illustrationssyfte nar andamalet inte stoder anvandning av
fotomaterial. Nar man anvander den i illustrationssyfte ska man dock se till att figurerna och fargerna
stoder den positionering som faststalls i varumarkeshandboken.
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4.6. FOTON

Foton - varumarkesniva

Foton utgor en viktig del av kommunens
kommunikation pa imageniva. Stamningen som
stoder sig pa Lifestyle-stil skilier oss fran andra
kommunkommunikatorer och stoder uppkomsten
av en hogklassig image. Fotona berattar om
stunder, kanslor och moten — alla som en del av
Kyrkslattslivsstilen.

Bildstilen som ar karaktaristisk for varumarkeshelheten
ar designad att starkare kombinera kommunens
attraktionsfaktorer och de stunder som man upplever
i dem som en del av varandra: vi berattar var historia
genom manniskor och kanslotillstand, inte bara
genom natur- och objektbilder. | basta fall kan kanslan
fornimmas med hjalp av fotografi: alla far uppleva
morgondimma vid havet, varmande sol pa Hvittrasks
brygga och skogsdoft pa en stig med hjalp av visuellt
uttryck.
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' 5.1. IMAGE

Varumarkeskommunikation

R M R e J ‘ Mindre ar mer i kommunikationsmaterial pa varuméarkesniva.
S TOPPEN Ha \ Ett forenklat, skandinaviskt uttryck ger utrymme for bildande

KIRKKONUMMI av uppfattningar — och berattar genom stark fotoestetik. |

KYRKSLATT

huvudrollen ar livsstilen som Kyrkslatt mojliggor genom sina
manga styrkor. | kommunikation pa varumarkesniva stravar
man efter att ha mer an bara miljobild: interaktion — manniskan
som upplever Kyrkslatts basta sidor — ingar alltid som en del av
materialet.
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LOREM IPSUM DOLOR

Lorem ipsum
dolor sit
amet.

kirkkonummi.fi

5.2. TAKTISK

Tidningsannonser och
kampanjer

Malet for kommunikation pa taktisk niva ar att mana mottagaren
till handling. Anvandning av stralkastarfiguren skapar en

¥ mojlighet att lyfta fram effektiva handlingsuppmaningar.

’ KIRKKONUMMI l
KYRKSLATT

Lorem ipsum dolor
sit amet. Lorem Ipsum.

kirkkonummi.fi
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| @ Kirkkonummi Kyrkslatt

LOREM IPSUM

Kunnanhallituksen
kokous

uy
A

O Qv

@23 Liked by max78rt and others
Lorem ipsum dolor sit amet.

View all comments

i Q

{ dnstagram

Q

Kirkkonummi

@ Kirkkonummi Kyrkslatt

Lorem ipsum
dolor sit amet

o Qv

@23 Liked by max78rt and others

Lorem ipsum dolor sit amet.
View all comments

la < 5 @

5.3. INFORMATIV

5.3. INFORMATIV

Sociala medier och
hyhetsbrev

| informativa kommunikation ar tydlighet det viktigaste: i stallet

for fotografiska ytor livas materialet upp av varumarkesfargerna
och det formsprak som stralkastarfiguren mojliggor. Malet ar en
forstaelig helhet dar budskapet tydligt formedlas till mottagaren.
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UNDERVARUMARKEN

5.4. UNDERVARUMARKEN

\K/IEgKONUMMEN Det visuella uttrycket

for undervarumarken

|4
s

Varumarkeselementen utgor stommen for de visuella

KIRKKONUMMEN can roigors tlon Symbo for b Kirkkonummen Vesi ot
VUOKRA-ASUNNOT

Kirkkonummen Vuokra-asunnot — pa sa satt skapas en tydlig
varumarkeshelhet som en del av kommunens kommunikation.
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EXEMPEL PA FORANKRINGAR
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PANIMAE 1 I

- ,{ KIRKKONUMMI
KYRKSLATT

: Lorem ipsum dolor
’ sit amet. Lorem Ipsum.
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kirkkonummi.fi
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Kirkkonummi

PowerPoint-malli

14.1.2024
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